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ga�ima i posjetiteljima jasno je da lju-
di trebaju kvalitetne proizvode i da
imaju direktnu komunikaciju s proiz-
vo� a� em, objašnjava Brickweg, doda-
ju�i kako se de�nitivno mo�e govoriti
o »isplativosti« odr�avanja manifesta-
cije ako ona ispunjava potrebu za
u�enjem, znanjem, promjenom svijes-
ti i stvaranje uvijeta za komunikaciju.

Prodajno-edukativna manifestaci-
ja Eko-etno Rijeka u razli�itim ter-
minima organizirat �e se tijekom ci-
jele godine, dok �e svaki od njih
imati svoje te�ište, a zajedni�ko im
je promoviranje vrijednosti ru�nih
radova, o�uvanje kulturnog naslije�a
i tradicije, prirodnog na�ina �ivota,
te poticanje i popularizacija�itanja.
Idu�i sajam Eko-etno Rijeka koji �e
se odr�ati od 27. do 30. travnja imat
�e te�ište na jagodama, s obzirom da
tada po�inje njihovo vrijeme.

– U ponudi �e biti svje�e jagode, ali
i proizvodi. Obrtnici umjetni�kog obr-
ta se poti�u  da na svojim radovima ko-
riste i motive jagode, ka�e Brickweg.

S koljena
na koljeno

Vlasnik pedeset godina starog
zagreba�kog obiteljsko-poljopri-
vrednog gospodarstva Marjano-
vi� na manifestaciji je ponudio
velik broj likera od divlje kupine,
višnje, marelice, breskve, oraha
i drena. Ponosni su i na kremas-
ti med koji je na tr�ištu ve� ne-
koliko godina, a zbog ljekovitos-
ti je iznimno tra�en proizvod.

– Izra�en je od šest vrsta meda,
cvjetnog praha i propolisa, a ko-
risti se protiv prehlade i pada imu-
niteta, ka�e Vojislav Marjanovi�
kojeg �e u poslu naslijediti mla�i
sin Igor, baškao što je i on u
ovom poslu naslijedio svoga oca.

Marjanovi�i nude kvalitetan medun

Dnevno
proizvedu
100 sireva

U Kalni�koj proizvodnji svaki
dan proizvedu 90 do 100 sireva,
dok je njihov dnevni kapacitet
700 –800 sireva. Mario Vidmani�
ka�e kako je njihovo gospodar-
stvo, koje je osnovala njegova
punica, staro dvadeset godina.

– Ona je imala malu proizvod-
nju koju smo supruga i ja po-
ve�ali. Tajna uspjeha i isplativos-
ti je u otkupu mlijeka s podru�ja
Kalnika, a dnevno otkupljujemo
do 1000 litara, ka�e Vidmani�.
Osim njega i supruge Martine u
Kalni�koj proizvodnji imaju de-
set zaposlenih. Za sada nude
osam vrsta sireva – bijeli, dimlje-
ni, s ljutom paprikom, medite-
ranski, luk-vlasac, sir prgica te
kalni�ki škripavac. Vidmani� je
kazao kako do idu�eg Eko-etna
mo�emo o�ekivati i sir s bu�inim
košticama te sir s orasima.

Mario Vidmani� otkupljuje po
1000 litara mlijeka na dan
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MANIFESTACIJA EKO-ETNO RIJEKA ODUŠEVILA DOMA�E KUPCE I TURISTE

TRADICIJSKI OBRTI
PRIVLA�E DOBROTOM

SAJAM KNJIGA

Na Uli�nom sajmu knjiga zastuplje-
ni su svi naslovi nakladnika, no, velik
je broj naslova tematski vezan za te-
matike koju obra�uje Eko-etno. Na-
kladnici tako�er prepoznaju va�nost
pribli�avanja knjige �itateljima »na-
dohvat ruke« i njihova je �elja da se
poti�e ili probudi kultura �itanja.

E
ko-etno Rijekajedna je od ma-
nifestacija koja ima budu�nost.
I drugu godinu zaredom privu-
kla je velik broj posjetitelja ka-
ko doma�ih gostiju, tako i turis-
ta koji su se zatekli na rije�kom
Korzu. Sajam je osim toga pri-

vukao i velik broj izlaga�a. Iako su zbog
ograni�enog prostora imali isti broj šato-
ra kao i prošlog prolje�a, ovog puta bilo
ih je znatno više, posebice nakladnika na
Uli�nom sajmu knjiga koji je postao sas-
tavni edukativni dio popularne manifesta-
cije. A ako se netko interesira za teoriju,
sasvim sigurno se interesira i za praksu.

– Koncepcija o prirodnom, vrednova-
nju rada, vra�anju prirodi i njezinim rit-
movima i njezinim potrebama privukla je
mnogo posjetitelja koji su prepoznali te
vrijedne proizvode,što poti�e izlaga�e da
ponovo do�u na sajam, a svoja iskustva
dijele i s drugim proizvo�a�ima, pa onda i
oni �ele do�i. Odr�avanjem Eko-etno Ri-
jeka, podr�ava se kreativnost i vrijednost
ru�nog rada,promoviraju tradicijski obrti
i prirodni materijali, poti�e se malo i sre-
dnje poduzetništvo te se oboga�uje kalen-
dar doga�anja u Gradu Rijeci, kao i turis-
ti�ka ponuda Rijeke,ka�e Mirjane Bric-
kweg iz Adria-expo – organizacije sajma.

Cilj je manifestacije gra�anima i posjeti-
teljima Rijeke pribli�iti punovrijedne
proizvode koje sami proizvo�a�i u direk-
tnom kontaktu nude kupcima. Takvim se
kontaktom gradi povjerenje u proizvode
kao i proizvo�a�a koji je na sajmu »vidlj-
iv«. Eko-etnoovog se puta posvetio ljeko-
vitosti prirodnih proizvoda, poglavito onih
od meda. Proizvo�a�i i obiteljska gospo-
darstva ponudili su bio-eko proizvode pa
se na sajmu moglo prona�i med razli�itih
sastavate u zadnjih nekoliko godina, zbog
ljekovitosti vrlo popularan kremasti med.
Na sajmu su se mogla kupiti klasi�na i aro-

Obiteljska gospodarstva i proizvo�a�i ponudili su bio-
eko proizvode pa se na sajmu moglo prona�i odli�nog
meda i meduna, klasi�nih i aromatiziranih maslinovih

ulja, likera razli�itih okusa, jabu�nog octa, mesnih
proizvoda te ov�jeg, kozjeg i kravljeg sira...

matizirana maslinova ulja, likeri razli�itih
okusa, ocat od jabuke, mesni proizvodi te
ov�ji, kozji i kravlji sirevi.Bilo je i sirevas
mediteranskim za�inima ili paprikom, ali i
druge poslastice poput razli�itih kola�a.
Obrtnici, umjetnici i udruge kao promotori
kreativnosti predstavili su i unikatne upo-
rabne i dekorativne predmete od prirodnih
materijala ra�enih u raznim tehnikama.

Povratak prirodi
– U današnjevrijeme,kad je tehnologija

na najvišem nivou, imamo najve�u proizvo-
dnju svega i ona nije u suglasju s prirodom
te je i konzumacijaupitna, pa i vrlo štetna.
Proizvodi koji su na ovom sajmu, proizve-
deni su u manjim koli�inama, zna�i da
proizvodnjanije masovnatako da je u svaki
proces, svaku biljku i gram sastojka

ugra�eno znanje, energija,strpljenje, krea-
tivnost i ljubav onoga koji proizvodi. Svaki
se komad ru�no obradi, skrbno i znala�ki
nadgleda te kupac osjeti tu dobrobit. Direk-
tan kontakt omogu�uje komunikaciju,raz-
mjenu znanja i iskustva, gradi se povjerenje,
poti�e na promišljanja o sebi, o va�nosti
�ivljenja u skladu sprirodom i prirodnim
zakonima. Promjena svijesti je neminovna
jer sada previše jedemo, premalo boravimo
u prirodi, malo se kre�emo, slabo me�usob-
no razgovaramo, i ušumi nazovi izobiljaiz-
gubili smo prave vrijednosti. Bi�e u svakom
�ovjeku, u svom nemiru,u unutarnjoj praz-
nini osje�a da, ovako kako je dosad �ivio,
nije dobar smjer i intuitivno tra�i put po-
vratka prirodi, objašnjava Brickweg.

Na pitanje koliko se ekonomskasitua-
cija odrazila na interes kupaca i prodaju
na Eko-etnuBrickweg ka�e kako upravo
promišljanje u ovoj situaciji dovodi do
analize kako u biti �ivimo, što jedemo, da
li su nam sve te nekvalitetne goleme ko-
li�ine stvari donijele dobro zdravlje, mir
u duši, suosje�anje za potrebe drugih.

Preveliki apetiti
– Kad se preveliki apetiti na obje strane

smanje, po�inje se stvarati ravnote�a iz-
me�u stvarnih potreba i koli�ine potrošnje.
Varljiva je slika da ljudi �ele kupovati loše
proizvode. Ljudi kupuju što im je po-
nu�eno i ako imaju mogu�nost da izaberu.
Kroz ovaj sajam i kroz dru�enje s izla-
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Kupac bira iz
koje �e košnice

Ante Vuci� na Orehovici ima obi-
teljsko poljoprivredno gospodarstvo
»Jasenka Vuceli�«. Na sajmu su po-
nudili med razli�itih sastojaka jer
svoje p�ele na ispašu puštaju u go-
tovo cijelom primorskom kraju.

– Isplativo je ako se cijela obitelj
posveti ovom poslu. Mojoj supruzi
ovo je osnovna djelatnost i dobri su
prihodi, no bilo bi još bolje kada bis-
mo imali 200 košnica. Prošle smo go-
dine, koja je bila izrazito loša, proizveli
oko tri tone meda. Imamo 100 košni-
ca koje selimo. Prošle smo godine u
obiteljskoj ku�i sredili prostor gdje
naši kupci mogu konzumirati med i
vidjeti kako se on radi, ka�e Vuci�.

Ante Vuci� iz Orehovice kupce i educira

Sajam je pokazao svu
šarolikost i kvalitetu doma�e

proizvodnje, pa za svoju
budu�nost  ne mora brinuti


